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	THỦ TƯỚNG CHÍNH PHỦ

________

Số:         /2011/QĐ-TTg
	
	CỘNG HÒA XÃ HỘI CHỦ NGHĨA VIỆT NAM

Độc lập - Tự do - Hạnh phúc

____________________________________

Hà Nội, ngày        tháng        năm 2011



QUYẾT ĐỊNH

Về việc ban hành Quy chế xây dựng và thực hiện 
Chương trình Thương hiệu quốc gia

__________

THỦ TƯỚNG CHÍNH PHỦ

Căn cứ Luật Tổ chức Chính phủ ngày 25 tháng 12 năm 2001;

Căn cứ Nghị định số 189/2007/NĐ-CP ngày 27 tháng 12 năm 2007 của Chính phủ quy định chức năng, nhiệm vụ, quyền hạn và cơ cấu tổ chức của Bộ Công Thương;

Xét đề nghị của Bộ trưởng Bộ Công Thương,

QUYẾT ĐỊNH:
Điều 1. Ban hành kèm theo Quyết định này Quy chế xây dựng và thực hiện Chương trình Thương hiệu quốc gia.

Điều 2. Quyết định này có hiệu lực thi hành kể từ ngày 01 tháng       năm 2011.
Điều 3. Bộ trưởng các Bộ: Công Thương, Tài chính và các Bộ có liên quan, Thủ trưởng cơ quan ngang Bộ, Thủ trưởng cơ quan thuộc Chính phủ, Chủ tịch Ủy ban nhân dân các tỉnh, thành phố trực thuộc Trung ương chịu trách nhiệm thi hành Quyết định này./.

	Nơi nhận:                                                                         


- Ban Bí thư Trung ương Đảng;
- Thủ tướng, các Phó Thủ tướng Chính phủ;  
- Các Bộ, cơ quan ngang Bộ, cơ quan thuộc Chính phủ;

- VP BCĐ TW về phòng, chống tham nhũng;

- HĐND, UBND các tỉnh, thành phố trực thuộc TW;
- Văn phòng Trung ương và các Ban của Đảng;
- Văn phòng Chủ tịch nước;                                                                    
- Hội đồng Dân tộc và các Ủy ban của Quốc hội;                                   
- Văn phòng Quốc hội;                                                                      
- Toà án nhân dân tối cao;                                                                
- Viện Kiểm sát nhân dân tối cao;

- Kiểm toán Nhà nước;
- Ủy ban Giám sát tài chính Quốc gia;

- Ngân hàng Chính sách Xã hội;

- Ngân hàng Phát triển Việt Nam;

- UBTW Mặt trận Tổ quốc Việt Nam;

- Cơ quan Trung ương của các đoàn thể;
- VPCP: BTCN, các PCN, Cổng TTĐT,  
  các Vụ, Cục, đơn vị trực thuộc, Công báo;

- Lưu: Văn thư, KTTH (5b). M
	THỦ TƯỚNG

   Nguyễn Tấn Dũng


QUY CHẾ

XÂY DỰNG VÀ THỰC HIỆN CHƯƠNG TRÌNH THƯƠNG HIỆU QUỐC GIA 
(Ban hành kèm theo Quyết định số              /2011/QĐ-TTg 
ngày       tháng      năm 2011 của Thủ tướng Chính phủ)

______

Chương I

QUY ĐỊNH CHUNG

Điều 1. Phạm vi điều chỉnh và đối tượng áp dụng

1. Quy chế này quy định việc xây dựng và tổ chức thực hiện Chương trình Thương hiệu quốc gia (sau đây gọi tắt là Chương trình).

2. Quy chế này áp dụng đối với đơn vị chủ trì thực hiện Chương trình (sau đây gọi tắt là Đơn vị chủ trì), các đơn vị tham gia thực hiện Chương trình, cơ quan quản lý Chương trình và cơ quan cấp kinh phí hỗ trợ.
Điều 2. Chương trình Thương hiệu quốc gia

1. Chương trình Thương hiệu quốc gia là chương trình duy nhất do Chính phủ Việt Nam tiến hành với mục đích quảng bá hình ảnh quốc gia thông qua thương hiệu sản phẩm, bao gồm hàng hóa và dịch vụ. Đây là một chương trình xúc tiến thương mại quốc gia dài hạn nhằm xây dựng, quảng bá nhãn hiệu hàng hóa và dịch vụ, tên thương mại, chỉ dẫn địa lý và tên gọi xuất xứ hàng hóa của Việt Nam trên thị trường trong và ngoài nước.

2. Biểu trưng Thương hiệu quốc gia, đồng thời là Nhãn sản phẩm quốc gia có tựa đề tiếng Anh là Vietnam Value (Giá trị Việt Nam), được gắn vào các sản phẩm đã có thương hiệu riêng, đạt được các tiêu chí do Chương trình quy định. Các doanh nghiệp có thương hiệu sản phẩm được lựa chọn tham gia Chương trình phải cùng chia sẻ và theo đuổi những giá trị mà quốc gia hướng tới trong giai đoạn hội nhập hiện nay: Uy tín chất lượng - Đổi mới, sáng tạo - Năng lực tiên phong.

Điều 3. Mục tiêu của Chương trình Thương hiệu quốc gia
Chương trình Thương hiệu quốc gia là chương trình được xây dựng trên cơ sở định hướng phát triển xuất khẩu, phù hợp với chiến lược phát triển kinh tế - xã hội theo từng thời kỳ đã được Chính phủ phê duyệt, nhằm:
1. Tăng cường sự nhận biết của các nhà phân phối và người tiêu dùng trong và ngoài nước đối với các sản phẩm mang thương hiệu Việt Nam; tạo sự tin cậy và ưa thích của người tiêu dùng đối với các sản phẩm dịch vụ và nhà sản xuất Việt Nam;

2. Tăng cường giá trị nội hàm của Nhãn sản phẩm quốc gia “Vietnam Value” thông qua việc nâng cao những giá trị nền tảng của thương hiệu là chất lượng sản phẩm và hiệu quả của quy trình sản xuất, kinh doanh chuyên nghiệp, từ đó góp phần tạo ra lợi thế cạnh tranh cho các thương hiệu Việt Nam trong quá trình hội nhập; 

3. Tăng cường liên kết và phối hợp hoạt động của các cơ quan và tổ chức hữu quan trong một hệ thống đồng bộ để gia tăng hiệu quả hỗ trợ doanh nghiệp xây dựng năng lực cạnh tranh từ quá trình phát triển thương hiệu;  

4. Khuyến khích tăng hàm lượng sản phẩm công nghiệp chế biến trong cơ cấu xuất khẩu, khẳng định vị thế của Việt Nam là một mắt xích quan trọng trong chuỗi sản xuất và cung ứng toàn cầu về hàng hóa và dịch vụ;

5. Xây dựng hình ảnh về Việt Nam là một quốc gia có uy tín xuất khẩu hàng hóa và dịch vụ đa dạng, phong phú với chất lượng cao; tăng thêm uy tín, niềm tự hào và sức hấp dẫn cho đất nước và con người Việt Nam, góp phần khuyến khích du lịch và thu hút đầu tư nước ngoài.
Điều 4. Đơn vị quản lý thực hiện Chương trình

1. Bộ Công Thương là đơn vị được Chính phủ giao trách nhiệm quản lý Chương trình và thực hiện những nhiệm vụ sau:


a) Chủ trì, phối hợp với các Bộ, ngành, địa phương, tổ chức và doanh nghiệp triển khai, giám sát và kiểm tra việc thực hiện các nội dung hoạt động của Chương trình;


b) Quản lý kinh phí Chương trình;


c) Tổng hợp đánh giá kết quả, báo cáo Thủ tướng Chính phủ và các cơ quan liên quan về tình hình thực hiện Chương trình.


2. Thủ tướng Chính phủ ban hành quyết định thành lập Hội đồng Thương hiệu quốc gia và ủy quyền Bộ trưởng Bộ Công Thương ban hành quy chế làm việc của Hội đồng Thương hiệu quốc gia. 
Hội đồng Thương hiệu quốc gia do Bộ trưởng Bộ Công Thương làm Chủ tịch, một Thứ trưởng Bộ Công Thương làm Phó Chủ tịch thường trực và có các ủy viên là đại diện có thẩm quyền của các Bộ/ngành, cơ quan và tổ chức hữu quan.

Hội đồng Thương hiệu quốc gia có nhiệm vụ thông qua hệ thống các tiêu chí và quy trình để bình chọn sản phẩm được mang biểu trưng thương hiệu quốc gia và hệ thống các tiêu chí, quy trình bình chọn Giải thưởng xuất khẩu của Thủ tướng Chính phủ; tiến hành bình chọn thương hiệu sản phẩm được mang biểu trưng thương hiệu quốc gia và doanh nghiệp đạt Giải thưởng xuất khẩu của Thủ tướng Chính phủ; thực hiện tư vấn cho Chính phủ về xây dựng, phát triển, quảng bá thương hiệu và hình ảnh quốc gia Việt Nam.

3. Thủ tướng Chính phủ ủy quyền cho Bộ trưởng Bộ Công Thương thành lập và ban hành Quy chế làm việc của Hội đồng các Ban chuyên gia và Ban Thư ký Chương trình.


a) Hội đồng các Ban chuyên gia do Bộ trưởng Bộ Công Thương ra quyết định thành lập; thành phần gồm đại diện các hiệp hội ngành hàng và các chuyên gia độc lập trong lĩnh vực cụ thể được mời tham gia theo yêu cầu của Chương trình, do một lãnh đạo Bộ Công Thương làm Chủ tịch. 
Hội đồng các Ban chuyên gia có nhiệm vụ thẩm định hồ sơ của các doanh nghiệp có thương hiệu đăng ký tham gia Chương trình và thực hiện các hoạt động tham vấn có tính chất chuyên môn thuộc Chương trình. 


b) Ban Thư ký Chương trình do Bộ trưởng Bộ Công Thương ra quyết định thành lập, có thành viên là đại diện các Bộ/ngành hữu quan do Cục trưởng Cục Xúc tiến thương mại làm Trưởng ban. 
Cục Xúc tiến thương mại giữ vai trò thường trực Ban Thư ký Chương trình, có nhiệm vụ hướng dẫn việc xây dựng, tiếp nhận, đánh giá sơ bộ các hồ sơ của doanh nghiệp có thương hiệu đăng ký tham gia Chương trình và tổng hợp gửi Hội đồng các Ban chuyên gia thẩm định; trình Hội đồng Thương hiệu quốc gia quyết định phê duyệt các thương hiệu sản phẩm và dịch vụ được tham gia Chương trình; xây dựng và tổ chức thực hiện kế hoạch hoạt động, kế hoạch tài chính hàng năm của Chương trình, tổng kết, báo cáo Bộ trưởng Bộ Công Thương; tiếp nhận và quản lý kinh phí nhà nước cấp cho Chương trình.

4. Theo yêu cầu và tình hình triển khai Chương trình, Bộ trưởng Bộ Công Thương ban hành các văn bản quản lý cần thiết như quyết định, quy chế, hướng dẫn để tổ chức quản lý và triển khai Chương trình.
Điều 5. Đơn vị chủ trì thực hiện Chương trình
1. Đơn vị chủ trì thực hiện Chương trình Thương hiệu quốc gia là Cục Xúc tiến thương mại (Bộ Công Thương), đồng thời giữ vai trò Thường trực Ban Thư ký Chương trình.
2. Đơn vị chủ trì được tiếp nhận kinh phí từ nguồn ngân sách Nhà nước và các nguồn thu hợp pháp khác để triển khai thực hiện Chương trình và có trách nhiệm quyết toán kinh phí hỗ trợ theo quy định hiện hành của Nhà nước.

Điều 6. Đơn vị tham gia thực hiện Chương trình

Đơn vị tham gia thực hiện Chương trình là các Bộ, ngành, địa phương, doanh nghiệp thuộc mọi thành phần kinh tế, các hiệp hội  ngành hàng và các tổ chức xúc tiến thương mại Việt Nam được thành lập theo quy định của pháp luật hiện hành. Đơn vị tham gia thực hiện đồng thời là đơn vị được hưởng lợi từ Chương trình, vì vậy được hỗ trợ nguồn kinh phí thực hiện theo quy định tại Quy chế này và chịu trách nhiệm nâng cao hiệu quả các hoạt động mà đơn vị tham gia.

Chương II

NỘI DUNG CHƯƠNG TRÌNH THƯƠNG HIỆU QUỐC GIA
Điều 7. Hỗ trợ xây dựng năng lực cạnh tranh và phát triển thương hiệu cho doanh nghiệp

1. Tổ chức các hội thảo, hội nghị chia sẻ kinh nghiệm và nâng cao kỹ năng xây dựng thương hiệu thành công;
2. Phối hợp với một số trường đại học và các chuyên gia trong và ngoài nước tiến hành các chương trình đào tạo nhằm nâng cao năng lực quản trị thương hiệu và chuẩn bị cho doanh nghiệp tham gia chương trình thương hiệu quốc gia, tập trung vào các nội dung: lãnh đạo doanh nghiệp và xây dựng thương hiệu, xác lập hình ảnh thương hiệu, quản trị thương hiệu và chiến lược thương hiệu, bảo vệ và phát triển thương hiệu; 
3. Biên soạn và phát hành các ấn phẩm, tài liệu tham khảo về mô hình xây dựng chiến lược thương hiệu thành công cho doanh nghiệp đồng thời tư vấn, hỗ trợ cho doanh nghiệp về phương thức xây dựng và phát triển thương hiệu trong điều kiện Việt Nam;
4. Thành lập các Ủy ban chuyên đề, bao gồm đại diện doanh nghiệp và chuyên gia tư vấn, theo lĩnh vực về quản trị doanh nghiệp và xây dựng thương hiệu nhằm tăng cường hợp tác và hỗ trợ tư vấn cho doanh  nghiệp trên cơ sở khuyến khích các sáng kiến của doanh nghiệp trong khuôn khổ Chương trình;
5. Phối hợp với Tổng Cục Tiêu chuẩn - Đo lường - Chất lượng, Trung tâm Năng suất Việt Nam và các tổ chức quản lý chất lượng nước ngoài hỗ trợ doanh nghiệp nâng cao năng lực quản lý, phát huy công tác quản lý chất lượng toàn diện và tái lập lại các quá trình sản xuất kinh doanh;
6. Hỗ trợ, tư vấn giúp các doanh nghiệp phấn đấu đạt đủ điều kiện được gắn nhãn sản phẩm quốc gia “Vietnam Value”. 

Điều 8. Hỗ trợ một số Hiệp hội ngành hàng xuất khẩu phát triển thương hiệu ngành đối với một số mặt hàng xuất khẩu tiềm năng
1. Hỗ trợ các Hiệp hội ngành hàng xuất khẩu có thế mạnh xây dựng thương hiệu ngành cho các mặt hàng như: thủy sản (cá tra, cá basa, tôm), gạo, nhân điều, rau quả, hạt tiêu, cà phê, chè, cao su, sản phẩm gỗ và thủ công mỹ nghệ. Trong số các doanh nghiệp tham gia Chương trình Thương hiệu quốc gia, lựa chọn những doanh nghiệp có thương hiệu sản phẩm thuộc các ngành hàng ưu tiên ở trên để tham gia vào các hoạt động phát triển thương hiệu của từng ngành.

2. Hỗ trợ các hiệp hội ngành hàng nâng cao năng lực phát triển thương hiệu ngành thông qua các chương trình đào tạo, tập huấn; hỗ trợ đào tạo chuyên gia phụ trách xây dựng và quản trị thương hiệu ngành của các hiệp hội.

3. Hướng dẫn và hỗ trợ các hiệp hội ngành hàng đăng ký thương hiệu và bảo hộ quyền sử dụng nhãn hiệu tại thị trường trong và ngoài nước.

4. Hỗ trợ quảng bá cho các thương hiệu ngành hàng trên thị trường trong nước và quốc tế.

5. Hỗ trợ các hiệp hội ngành hàng tiếp cận các nguồn tài trợ, dự án và chương trình hợp tác kỹ thuật của nước ngoài liên quan đến phát triển thương hiệu ngành hàng.

Điều 9. Xây dựng và bảo vệ các chỉ dẫn địa lý và tên gọi xuất xứ của Việt Nam
1. Phối hợp với Bộ Khoa học và Công nghệ, Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn, và các Bộ, các hiệp hội và các cơ quan có liên quan xây dựng và hoàn thiện thủ tục đăng ký, khảo sát, kiểm tra và cấp chứng nhận các chỉ dẫn địa lý và tên gọi xuất xứ cho các hàng hóa Việt Nam; phối hợp cùng các Bộ có liên quan tiến hành khảo sát, kiểm tra và cấp chứng nhận các chỉ dẫn địa lý và tên gọi xuất xứ hàng hóa;
2. Tập hợp và xây dựng danh mục các chỉ dẫn địa lý, tên gọi xuất xứ hàng hóa nổi tiếng của Việt Nam;
3. Phối hợp cùng Bộ Khoa học và Công nghệ hướng dẫn doanh nghiệp hoàn thiện hồ sơ và thủ tục đăng ký chỉ dẫn địa lý trên cả nước (thông qua đầu mối là các Sở Công Thương và các Trung tâm Xúc tiến thương mại địa phương);
4. Hướng dẫn và hỗ trợ doanh nghiệp tiến hành đăng ký các thương hiệu sản phẩm mang chỉ dẫn địa lý, tên gọi xuất xứ hàng hóa Việt Nam tại nước ngoài;
5. Quảng bá các chỉ dẫn địa lý, tên gọi xuất xứ Việt Nam tại nước ngoài.

Điều 10. Tuyên truyền và quảng bá cho Chương trình Thương hiệu quốc gia tại Việt Nam và các thị trường xuất khẩu trọng điểm
1. Xây dựng các chương trình quảng bá chung về Chương trình Thương hiệu quốc gia, Nhãn sản phẩm quốc gia “Vietnam Value”, và toàn bộ các thương hiệu sản phẩm tham gia Chương trình, dưới hình thức trương mục quảng cáo, ấn phẩm, đoạn phim quảng bá, bài viết trên các phương tiện thông tin đại chúng;
2. Xây dựng các chương trình quảng bá lớn trên truyền hình theo hình thức chuyên mục “sản phẩm-thương hiệu” để giới thiệu từng thương hiệu hàng hóa và dịch vụ với mục đích khuyến khích mua hàng hóa và dịch vụ có dán Nhãn sản phẩm quốc gia “Vietnam Value” hoặc các sản phẩm khác có uy tín do Việt Nam sản xuất;
3. Xây dựng các khu trưng bày và/hoặc điểm giới thiệu về Chương trình Thương hiệu quốc gia, Nhãn sản phẩm quốc gia “Vietnam Value” và các thương hiệu hàng hóa và dịch vụ tham gia Chương trình tại các hội chợ và triển lãm thương mại và các sự kiện thương mại quốc tế của Việt Nam ở trong và ngoài nước;
4. Xây dựng chương trình tuyên truyền, giáo dục ý thức tự hào dân tộc qua việc sử dụng sản phẩm mang thương hiệu Việt Nam cho người tiêu dùng trong nước và người Việt Nam ở nước ngoài.
Điều 11. Giải thưởng xuất khẩu của Thủ tướng Chính phủ
1. Tổ chức trao giải thưởng định kỳ ba năm/lần cho các doanh nghiệp Việt Nam, bao gồm cả doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài, có thành tích xuất sắc trong hoạt động sản xuất xuất khẩu.
2. Bộ Công Thương chủ trì, phối hợp với các Bộ và cơ quan hữu quan xây dựng hệ thống tiêu chí đánh giá, tiến hành lựa chọn doanh nghiệp đáp ứng yêu cầu và tổ chức Lễ trao giải thưởng. 
3. Cơ cấu giải thưởng bao gồm các nội dung sau:

· Giải thưởng chính “Nhà Xuất khẩu Việt Nam xuất sắc”

· Giải thưởng “Nhà xuất khẩu quản lý chất lượng xuất sắc”

· Giải thưởng “Nhà xuất khẩu sản phẩm nông nghiệp xuất sắc”

· Giải thưởng “Nhà xuất khẩu sản phẩm công nghiệp xuất sắc”

· Giải thưởng “Nhà xuất khẩu công nghệ cao xuất sắc” (dành cho ngành công nghệ thông tin, viễn thông, sinh học...)

· Giải thưởng “Nhà xuất khẩu dịch vụ xuất sắc”

· Giải thưởng “Nhà xuất khẩu có thương hiệu xuất sắc”

· Giải thưởng “Nhà xuất khẩu có thiết kế sản phẩm xuất sắc”

· Giải thưởng “Nhà xuất khẩu mới xuất sắc” (dành cho doanh nghiệp mới tham gia xuất khẩu nhưng đã có thành tích nổi bật).

· Giải thưởng “Nhà xuất khẩu có sản phẩm mới nổi bật”

· Giải thưởng “Nhà xuất khẩu có sản phẩm thân thiện với môi trường”
Chương III

XÂY DỰNG VÀ THỰC HIỆN CHƯƠNG TRÌNH 
Điều 12.  Xây dựng kế hoạch hoạt động hàng năm của Chương trình
1. Căn cứ theo mục tiêu và nội dung của Chương trình Thương hiệu quốc gia, Cục Xúc tiến thương mại – Thường trực Ban Thư ký Chương trình xây dựng kế hoạch hoạt động hàng năm; trình lên Hội đồng Thương hiệu quốc gia trước ngày 1 tháng 7 của năm trước năm kế hoạch để thẩm định.

2. Kế hoạch hoạt động hàng năm phải đáp ứng các yêu cầu sau:

a) Phù hợp với định hướng chiến lược xuất khẩu quốc gia và ngành hàng đã được cấp có thẩm quyền phê duyệt;
b) Phù hợp với nội dung Chương trình quy định tại các Điều 7, 8, 9, 10 và 11 của Quy chế này và có sự tham vấn của các doanh nghiệp tham gia Chương trình và các tổ chức liên quan;
c) Đảm bảo tính khả thi về: phương thức triển khai; thời gian, tiến độ triển khai; nguồn nhân lực, tài chính và cơ sở vật chất kỹ thuật.
3. Trên cơ sở kết quả thẩm định của Hội đồng Thương hiệu quốc gia, Cục Xúc tiến thương mại tổng hợp, trình Bộ trưởng Bộ Công Thương phê duyệt.
Điều 13. Kinh phí thực hiện Chương trình

1. Kinh phí thực hiện Chương trình được hình thành từ các nguồn sau:

a) Ngân sách nhà nước cấp hàng năm theo kế hoạch.

b) Tài trợ của các tổ chức, cá nhân trong và ngoài nước.

c) Nguồn thu hợp pháp khác theo quy định của pháp luật.

2. Kinh phí thực hiện Chương trình từ nguồn ngân sách nhà nước được sử dụng theo nguyên tắc:

a) Hỗ trợ cho các hoạt động liên quan đến việc tạo dựng bản sắc, tiếp thị hình ảnh cho hàng hóa và dịch vụ của Việt Nam ở thị trường nước ngoài. 

b) Hỗ trợ cho các đối tượng là doanh nghiệp được lựa chọn tham gia các hoạt động trong khuôn khổ Chương trình Thương hiệu quốc gia như đào tạo-tập huấn, thông tin-tư vấn, nghiên cứu thị trường, tham gia hội chợ-triển lãm thương mại ở trong và ngoài nước, khảo sát thị trường xuất khẩu và các sự kiện lớn khác của Việt Nam tại nước ngoài.
c) Hỗ trợ toàn bộ kinh phí cho hoạt động của Hội đồng Thương hiệu quốc gia, Hội đồng các Ban chuyên gia và Ban Thư ký Chương trình Thương hiệu quốc gia. 

3. Xã hội hóa hoạt động của Chương trình:

Các khoản thu từ nguồn tài trợ và khoản thu hợp pháp khác theo quy định pháp luật được coi là các khoản thu bổ sung để nâng cao hiệu quả của Chương trình.
Điều 14. Quản lý kinh phí Chương trình 

1. Cục Xúc tiến thương mại – Thường trực Ban Thư ký Chương trình xây dựng kế hoạch, dự toán kinh phí các hoạt động của Chương trình và tổng hợp vào dự toán ngân sách hàng năm của Bộ Công Thương, trình các cơ quan nhà nước có thẩm quyền phê duyệt theo quy định của pháp luật.

2. Sau khi được Quốc hội phê duyệt và Bộ Tài chính thông báo dự toán chi ngân sách nhà nước cho Chương trình, Bộ trưởng Bộ Công Thương – Chủ tịch Hội đồng Thương hiệu quốc gia tiến hành phê duyệt kế hoạch tài chính để thực hiện các hoạt động của Chương trình không vượt quá dự toán được phê duyệt.

3. Căn cứ quyết định phê duyệt Chương trình của Bộ trưởng Bộ Công Thương – Chủ tịch Hội đồng Thương hiệu quốc gia, Cục Xúc tiến thương mại-Thường trực Ban Thư ký Chương trình ký hợp đồng thực hiện các hoạt động thuộc Chương trình với các đối tác và thanh, quyết toán kinh phí theo Hợp đồng đã ký.
4. Kinh phí Chương trình do ngân sách cấp chưa sử dụng hết trong năm kế hoạch được chuyển sang để sử dụng trong năm tiếp theo.

5. Bộ Tài chính chủ trì, phối hợp với Bộ Công Thương ban hành thông tư hướng dẫn việc lập dự toán, phân bổ, sử dụng và thanh quyết toán các khoản kinh phí của Chương trình theo quy định của pháp luật. 

Điều 15. Điều chỉnh, thay đổi và chấm dứt thực hiện nội dung Chương trình
1. Trường hợp có điều chỉnh, thay đổi hoặc chấm dứt nội dung thực hiện của Chương trình hoặc một số hoạt động trong kế hoạch đã được phê duyệt, Cục Xúc tiến thương mại – Thường trực Ban Thư ký Chương trình phải có văn bản giải thích rõ lý do và kiến nghị phương án điều chỉnh gửi Bộ trưởng Bộ Công Thương - Chủ tịch Hội đồng Thương hiệu quốc gia xem xét, quyết định.
2. Trường hợp không thực hiện được hoặc không hoàn thành một hoặc một số hoạt động của Chương trình trong năm kế hoạch, Cục Xúc tiến thương mại – Thường trực Ban Thư ký Chương trình có trách nhiệm báo cáo Bộ trưởng Bộ Công Thương - Chủ tịch Hội đồng Thương hiệu quốc gia xem xét, quyết định.

3. Sau khi có quyết định điều chỉnh kế hoạch hoặc chấm dứt thực hiện một một hoặc một số hoạt động trong kế hoạch, Bộ Công Thương thực hiện việc điều chuyển kinh phí còn dư (nếu có) để bổ sung cho các hoạt động đã phê duyệt phát sinh tăng kinh phí, các hoạt động mới.
Chương IV

TRÁCH NHIỆM THỰC HIỆN VÀ XỬ LÝ VI PHẠM
Điều 16. Trách nhiệm của các Bộ, ngành, địa phương liên quan

Các Bộ, ngành, địa phương liên quan có trách nhiệm phối hợp với Bộ Công Thương trong việc tổ chức hiệu quả các nội dung hoạt động thuộc Chương trình nhằm tăng cường công tác tuyên truyền, quảng bá hình ảnh quốc gia phục vụ mục tiêu đã đề ra.

Điều 17. Trách nhiệm của Đơn vị chủ trì thực hiện Chương trình
1. Tổ chức thực hiện các kế hoạch hoạt động được phê duyệt theo đúng mục tiêu, nội dung, tiến độ, dự toán đã được phê duyệt; đảm bảo sử dụng kinh phí tiết kiệm, có hiệu quả và chịu trách nhiệm về nội dung chi theo đúng chế độ tài chính hiện hành.
2. Đối với hoạt động có nhiều đơn vị tham gia Chương trình, Đơn vị chủ trì có trách nhiệm phối hợp và phân công các đơn vị tham gia thực hiện từng nội dung của hoạt động.

3. Có trách nhiệm lựa chọn đơn vị tham gia phù hợp với mục tiêu và nội dung của Chương trình. Nội dung tham gia của doanh nghiệp phải phù hợp với sản phẩm của doanh nghiệp.
Điều 18. Xử lý vi phạm

Các tổ chức và cá nhân có hành vi vi phạm Quy chế này, tuỳ theo mức độ vi phạm sẽ bị xử lý theo pháp luật hiện hành./.
	THỦ TƯỚNG

Nguyễn Tấn Dũng
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